POLSKA
’P{(;BKA’ ORGANIZACJA
o

~~2= TURYSTYCZNA
Znak sprawy: 02/MS/2026/ML Warszawa, 21.04.2026 r.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW

Dotyczy: Postepowania prowadzonego w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zamodwien przez Biuro Prezesa Polskiej
Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez Ministra wtasciwego do spraw
kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej
Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2023 r. poz. 1608) na: ,Readlizacja kampanii wizerunkowej
promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjnqg turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku
rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow”.

Zamawiajgcy — Polska Organizacja Turystyczna, przekazuje pytania od Wykonawcéw wraz
z odpowiedziami w przedmiotowym postepowaniu:

1. Pytanie:

X zamierza ztozy¢ oferte do przetargu na realizacje kampanii Polska, wiecej niz myslisz.
Obecnie prowadzimy rozmowy z zagranicznymi twdrcami. Czy na potrzeby tych negocjacji
moge prosic¢ o przestanie listu intencyjnego, potwierdzajgcego realizacje kampanii?

Takiego dokumentu wymagajg od nas managerowie.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy zatacza do niniejszych odpowiedzi list intencyjny w jezyku polskim oraz
angielskim.

2. Pytanie:

Jak w wykazie oséb poprawie opisa¢ spoétki i osoby prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza

zaproszone do wspotpracy przy realizacji kampanii, jesli zamierzamy wspotpracowac na relacji

firma- firma. Mowa tu o wspdtpracy dom produkcyjny - dom mediowy, dom produkcyjny —
rezyser.

Odpowiedz:

W wykazie osdb nalezy wskaza¢ konkretne osoby fizyczne przewidziane do realizacji

zamodwienia (z imienia i nazwiska), przypisang im role oraz podstawe dysponowania tymi

osobami:

a) Zasoby wtasne (Pracownik): W przypadku oséb zatrudnionych na podstawie umowy o
prace, jako podstawe dysponowania zaleca sie wskazac: ,,dysponowanie bezposrednie —
pracownik”.

b) Wspétpraca bezposrednia (B2B / Umowy cywilnoprawne): W przypadku oséb
prowadzacych  jednoosobowg  dziatalno$¢  gospodarczg (np. rezyser) lub
wspotpracownikdow na umowach zlecenia/o dzieto, z ktérymi Wykonawca ma podpisang
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bezposrednig umowe, zaleca sie wpisac: ,,dysponowanie bezposrednie — umowa B2B /

umowa cywilnoprawna”.

c) Korzystanie z zasobow podmiotu trzeciego (Firma-Firma): Jezeli dane osoby s3
pracownikami lub wspdtpracownikami innego podmiotu (np. domu mediowego), a
Wykonawca polega na wiedzy i doswiadczeniu tego podmiotu, aby spetnié¢ warunki udziatu
W postepowaniu:

o W wykazie oséb jako podstawe dysponowania zaleca sie wskazaé: ,, dysponowanie
posrednie — zaséb podmiotu trzeciego”.

o UWAGA: W takiej sytuacji Wykonawca ma obowigzek ztozy¢ wraz z oferta
zobowigzanie podmiotu udostepniajgcego zasoby, w ktérym podmiot ten (np. dom
mediowy) potwierdzi, ze oddaje swoje kadry do dyspozycji Wykonawcy na czas
realizacji zamdwienia.

3. Pytanie:
Czy w zataczniku nr 2 do zapytania ofertowego, w punkcie 4 mozna powotaé sie na nagrody
rezysera i domu mediowego pracujgcego przy realizacji kampanii?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy wyjasnia, iz zgodnie z zapisami pkt. 3.2 Zapytania ofertowego (Kryteria oceny
ofert), punkty w ramach kryterium "Nagrody branzowe wykonawcy" przyznawane sg za
nagrody zdobyte tylko bezposrednio przez Wykonawce (tj. podmiot sktadajacy oferte).

4. Pytanie:
Prosze o wyjasnienie jakie dfugosci spotdw majg powsta¢ w kampanii. 3 x 30s i skréty czy 3 x
30i 3 x 15s jako osobne utwory?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy wymaga realizacji minimum trzech spotéw wideo o dtugosci 30 sekund.
Ponadto Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania ich skréconych wersji,
w szczegolnosci 15-sekundowych oraz 6-sekundowych.
Wersje skrocone stanowig adaptacje spotow 30-sekundowych i nie sg traktowane jako
odrebne, niezalezne utwory.

5. Pytanie:
Czy spoty o dtugosci 30s rowniez majg by¢ przeformatowane?
Odpowiedz:
Tak. Spoty 30-sekundowe powinny zosta¢ przygotowane w sposéb umozliwiajacy ich
wykorzystanie w réznych kanatach komunikacji.
Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania odpowiednich adaptacji i przeformatowan
materiatéw do emisji w kanatach digital i social media (w tym formaty poziome, pionowe oraz
kwadratowe), adekwatnie do przyjetej strategii mediowej oraz wymagan kanatéw emis;ji.

6. Pytanie:
Czy kazdy spot ma mie¢ oddzielng wersje jezykowg dostosowang do wskazanego kraju (napisy
i audio) czy wystarczy jesli spoty beda nagrywane w jezyku angielskim?
Odpowiedz:
Materiaty powinny by¢ dostosowane do rynkdéw objetych kampania.



Zamawiajgcy dopuszcza przygotowanie spotéw w jezyku angielskim jako wersji bazowej, przy
jednoczesnym zapewnieniu ich odpowiedniego dostosowania jezykowego do poszczegdlnych
rynkéw, w szczegélnosci poprzez napisy lub — w uzasadnionych przypadkach — wersje
lektorskie lub voice-over.

Zakres lokalizacji powinien by¢ adekwatny do przyjetej koncepcji kreatywnej oraz strategii
komunikacji i umozliwia¢ skuteczng realizacje kampanii na wskazanych rynkach..

Pytanie:

Zwracam sie z prosbg o przesuniecie terminu ztozenia oferty na przetarg na kampanie promocji
Polski przez sport na termin 30.04.20267?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, iz nie wyraza zgody na przedtuzenie terminu sktadania ofert do dnia
30.04.2026 r. Obecny termin wynika z napietego harmonogramu dziatan oraz koniecznosci
terminowej rezerwacji medidow, etc.. Opdinienie na etapie wyboru wykonawcy moze
negatywnie wptynac na efektywnosc¢ projektu.

Zataczniki:

1) List intencyjny w jezyku polskim;
2) List intencyjny w jezyku angielskim.



